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O5. Sociala medier

Facebook ar fortfarande det sociala natverk som dominerar, hela 70 procent av
internetanvandarna anvadnder Facebook dtminstone ndgon gang och néstan alla
som besdker sociala natverk besdker ocksd Facebook.

Bildbaserade natverk far allt stérre spridning, sarskilt bland de unga. Instagram
Okar mest, totalt 40 procent av internetanvandarna anvander nu tjansten.
Snapchat anvands daremot framst av tonaringar.

Bade Twitter och LinkedIn anvands av en av fem internetanvandare. Men dnnu &r
det traditionell e-post och korta snabbmeddelanden som dominerar den dagliga
kommunikationen pa internet.

Nara halften anvander Facebook varje dag

| flera ar har det spekulerats om ndr Facebook ska bdrja tappa sin dominerande
stallning bland de olika sociala natverken. Hittills har det inte skett utan andelen
som &r medlemmar pa Facebook har &kat ndgot fér varje ar och 2015 &r inget
undantag. 2012 var det 64 procent av internetanvdndarna som nagon gang
besdkte Facebook. Det steg sedan till 66 procent 2013, 68 procent 2014 och ar nu
uppe i 70 procent.

Hur manga besdker Facebook?
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Diagram 5-1. Andel internetanvandare (+12 ar) som ndgon gang besdkt Facebook 2012-2015.
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Denna 6kning beror framst pa att allt fler dldre borjat besdka Facebook. Det
uppvager den minskande populariteten som Facebook fatt bland de unga (12-15
ar). Bland de yngsta har, sedan flera ar, alternativa bildbaserade natverk som
Instagram, Snapchat, Kik med flera fatt stor spridning samtidigt som Facebook
inte anvands lika frekvent (se diagram 5-8).

Men nastan alla som &r lite aldre, dver 15 &r, besdker Facebook och de gor det
dagligen. Facebook anvidnds saledes av de flesta och det besoks flitigt.

Hur vanligt dr det att beséka Facebook?
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Diagram 5-2. Andel av internetanvdndarna (12+ ar) som besdkt Facebook dagligen eller nagon gang
2015.

Totalt sett dver alla internetanvandare ar Facebook helt dominerande och nastan
alla som besdker sociala natverk, besdker ocksd Facebook. Undantaget &r de
unga mellan 12-15 ar.

Bland de medelalders och &ldre &r Facebook helt dominerande. Har har det i ar
skett en &kning bland de dver 55 ar, medan nivaerna fér de under 55 ar &r ungefér
desamma som tidigare ar.

2012 besdkte 37 procent av internetanvandarna i aldern 56-65 ar atminstone
nagon gang Facebook, idag &r det 55 procent som gér det. Bland de yngre
pensiondrerna (66-75 ar) som anvander internet var det 2012 32 procent som
besodkte Facebook, idag &r det 50 procent.
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Aven bland de &ldsta internetanvdndarna besdker 30 procent Facebook, men
eftersom manga i den aldern inte anvander internet utgdr Facebook-besdkarna 13
procent av den aldsta aldersgruppen.

Nastan alla som besdker sociala natverk besdker Facebook
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Diagram 5-3. Andelen av internetanvandarna som besokt ett socialt natverk och som besokt
Facebook 2015.
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Instagram &kar mest

Instagram anvands flitigast av de unga, men 40 procent av de i aldern 36-45 ar
anvander ocksa Instagram nagon gang.

Anvandning av Instagram
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Diagram 5-4. Andelen av internetanvandarna som anvander Instagram dagligen och nagon gang 2015

Anvandningen av Instagram fortsatter att dka med raketfart i alla aldrar. Den
arliga dkningen har varit 12 procentenheter, fran 16 procent 2013 till 28 procent
2014 och nu 40 procent 2015.

Det ar 40 procent av alla internetanvandare som anvander Instagram 2015 och
det ar nastan en fjardedel, 23 procent, som gér det dagligen. Men det &r stor
skillnad mellan aldersgrupperna. Med stigande alder &r det farre och farre som
anvander Instagram. Man kan nagot foérenklat sdga att for varje 10-arsgrupp upp i
alder minskar Instagramanvédndandet med tio procentenheter. Det &r fler kvinnor
&n man som anvander Instagram i alla dldersgrupper. De flitigaste Instagram-
anvandarna &r de yngre tonarstjejerna, 12-15 ar, dar 83 procent anvander
Instagram dagligen.
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Snapchat domineras av tonaringar

Snapchat, ar ett annat satt att kommunicera med bilder, men dar férsvinner
bilden efter ett antal sekunder som man sjalv kan bestdmma (1-10 sekunder).
Bilden forsvinner dock inte helt utan finns kvar i minnet.

Anvidndning av Snapchat
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Diagram 5-5. Andelen av internetanvdndarna som anvander Snapchat dagligen och nagon gang 2015.

Snapchat ar en tjdnst som de unga, 12-25 ar, anvander i nastan lika stor
utstrackning som de anvander Instagram. Fyra av fem 12-15 aringar anvander
Snapchat nagon gang och tre av fem anvander Snapchat dagligen.

De flitigaste Snapchattarna &r 12-15 ariga flickor d&r s& manga som tre av fyra
anvander det dagligen. Dagliga Snapchatanvéndare 6ver 35 ar ar ddremot
sallsynta.
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En av fem anvander LinkedIn

Anvidndning av LinkedIn
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Diagram 5-6. Andelen av internetanvédndarna som anvander LinkedIn dagligen och nagon gang 2015.

LinkedIn ar det sociala nadtverk som utmarker sig genom att inte ha majoriteten av
sina anvandare i de yngsta aldersgrupperna. Totalt sett &r det lika stor andel som
anvander LinkedIn som Twitter. Det &r 22 procent som nagon gang anvander
LinkedIn och 2 procent som gér det dagligen. Den dagliga anvandningen av
LinkedIn ar inte stor. De flitigaste dagliga besdkarna hittar man bland de 36-45
ariga kvinnorna och de 26-35 ariga mannen med 6 respektive 5 procent.
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Anvandningen av Twitter har fordubblats pa tre ar

Twitter &r en mikroblogg med en utrymmesbegriansning pa 140 tecken. Den har
samma spridning som LinkedIn.

Anvindning av Twitter
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Diagram 5-7. Andelen av internetanvdndarna som anvander Twitter dagligen och ndgon gang 2015.

Aven om anvandningen av Twitter ndstan har férdubblats pa tre ar, fran 12
procent 2012 till 22 procent 2015, ar det inte ens var fjarde internetanvdndare som
nagon gang anvant tjansten. De flitigaste anvdndarna &r unga man, 16-25 ar, dar
16 procent anvander tjédnsten dagligen. Dagliga Twitteranvéndare dver 55 ar ar
daremot sallsynta. Pa det hela taget &r Twitter ett av fa sociala medier dar
andelen anvandare ar hégre bland man an bland kvinnor.

Skillnaden ar har stor mellan den andel som besdker och féljer Twitter eller andra
mikrobloggar och de som sjalva deltar med inldgg. Det &r mer &n dubbelt sa
manga som &r féljare &n som aktivt deltar. 4 procent av internetanvdndarna
skickar en tweet (ett inldgg) atminstone en gang i veckan, och 11 procent &r under
samma tidsperiod dar och laser.
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Unga anvander manga olika sociala natverk

Manga sociala nitverk fér de unga
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Diagram 5-8. Andelen av 12-15 aringar som besdker olika sociala ndtverk ndgon gang och dagligen
2015.

| de yngre tonaren, 12-15 ar, &r det tre av fyra som nagon gang anvander ett flertal

av de sociala natverken. Popularast ar Instagram med 85 procent foljt av
Snapchat med 81 procent, Kik med 78 procent och Facebook med 78 procent.

Halften sa manga, 39 procent, anvander Twitter och 17 procent anvander Tumblr.

Det som &r populadrast att anvanda dagligen féljer samma rangordning.
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De sociala natverkens popularitet i olika aldersgrupper

Hur populéra dr olika natverk i olika aldrar?
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Diagram 5-9. Andelen av internetanvandare i olika aldrar som besoker olika sociala nadtverk ndgon

gang 2015.

| alla ldersgrupper 6ver 16 ar &r Facebook det mest populdra sociala natverket
foljt av Instagram. | gruppen 16-25 &r kommer Snapchat pa tredje plats medan
LinkedIn intar den tredje platsen i alla dvriga aldersgrupper. Twitter kommer

sedan pa fjarde plats i popularitet.

n
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E-post och meddelanden dominerar kommunikationen pa
internet

Direkt kommunikation via traditionell e-post och korta snabbmeddelanden
(instant messages) via olika tjdnster dominerar fortfarande den dagliga
kommunikationen pa internet. Men alternativen att via olika sociala natverk vanda
sig till madnga dkar hela tiden. Har &r féljarna mangdubbelt fler &n de som sjélva
skriver och postar.

Hur vanligt dr det att ldsa vad andra skriver?
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Diagram 5-10. Andelen av internetanvandare (12+ ar) som l&ser vad andra skriver 2015.

Bloggandet bland unga kvinnor minskar

Vanliga bloggar, utan begransning i utrymmet, lases av 40 procent av
internetanvandarna. Sa har det sett ut under manga ar. Har ar det, som tidigare,
de unga kvinnorna som dominerar.

Men ser vi lite n&drmare hittar vi férandringar bland de yngsta upp till 25 ar.
Andelen av flickorna 12-15 &r som nagon gang laser en blogg har minskat fran 81
procent 2012 till 62 procent 2015, och de som sjélva ndgon gang skriver pa en
blogg har minskat fr&n 23 procent 2012 till 5 procent idag. Over halften av
flickorna i aldern 12-25 ar skrev eller hade skrivit pa en egen blogg 2012.

12
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Hur vanligt dr det att skriva och posta pa internet?
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Diagram 5-11. Andelen av internetanvandare (12+ ar) som sjalv skriver eller delar pa olika sociala
natverk och kommunikationskanaler 2015.

Unga a&r mest aktiva pa de sociala natverken

De yngre &r mer aktiva &n de &ldre pa de sociala ndtverken. De yngsta, 12-25 ar,
tillhér de mest aktiva att uppdatera sig och posta eget innehall (till exempel text,
bild eller video). Halften (52%) uppdaterar sig och var tredje (33%) postar eget
innehall &tminstone ndgon gang i veckan.

Halften av 12-55 aringarna som beséker sociala natverk postar nagon gang i
veckan meddelanden och kommentarer och en tredjedel i dldern 16-35 ar skickar
vidare eller delar material med andra.

Det &r inte de yngsta som &r mest aktiva utan de som &r lite aldre, 16-45 &r.
Kvinnorna a&r genomgaende bade mer frekventa besdkare och mer aktiva
skribenter an mannen.

De flesta ar inte sarskilt aktiva att uppdatera och dela

Aven om en del unga &r aktiva pd de sociala natverken med att uppdatera och
kommentera andras inldgg sa &r huvuddelen av de som ndgon gang gér ett besdk
inte sarskilt aktiva. Mer an halften (57%) av de som besdker Facebook uppdaterar
sig ndgon gang i manaden eller mer sallan.
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De flesta, tre av fyra (70%), ar inte heller sarskilt aktiva att dela och lanka vidare

intressanta saker som de sett. Majoriteten gér det hdgst ndgon gang i manaden
eller mer séllan.
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Varje ny .se-adress bidrar till utvecklingen av internet
Internetstiftelsen i Sverige, IIS ansvarar for internets svenska toppdoman och
administrerar registreringen av domannamn under .se och .nu.

Overskottet fran registreringsavgifterna fér domannamn investeras i
internetutveckling som gagnar alla internetanvandare, bland annat den har
rapporten!

Detta &r ett forslapp fran IS arliga rapport Svenskarna och internet 2015 som
slapps den 11 november 2015.



